
 

 

 

 

 

 

 

 

 

クールジャパンの推進に関する政策評価の概要 

 

 

 

＜資料内訳＞ 

 

資料２－１ 平成 28年度第１期 政策評価計画（案） 

 

資料２－２ クールジャパンの推進に関する政策の脈絡図（未定稿） 

 

資料２－３ クールジャパンの推進に関する政策評価の評価チャート（未定稿） 
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平成28年度第１期 政策評価計画（案） 
 

名 称 クールジャパンの推進に関する政策評価（総合性確保評価） 

目 的 

１ クールジャパンの推進に関する政策は、知的財産戦略の一環として

のコンテンツビジネス振興政策に端を発し、その後、コンテンツビジ

ネス振興政策にとどまらずその裾野を広げてきた。 

２ 「日本再興戦略‐JAPAN is BACK‐」（平成25年６月14日閣議決

定）においては、「伝統文化・地域文化など、日本の豊かな文化を背

景としたコンテンツ、日本食・日本産酒類などの「日本の魅力」を効

果的に発信し、産業育成や海外需要の取り込みに結実させるためクー

ルジャパンを国家戦略と位置付け、官民一体となって取組を強化す

る」とされた。 

  また、「2020年東京オリンピック競技大会・東京パラリンピック競

技大会の準備及び運営に関する施策の推進を図るための基本方針」

（平成27年11月27日閣議決定）においては、オールジャパンで日本の

魅力を発信し大会の開催に向けた機運の醸成を図る等とされた。 

３ 日本再興戦略で2018年度までに現在（2010年度：約66億円）の約３

倍にするとされた放送コンテンツ関連海外市場売上高をみると、2013

年度には約106億円となっているなど目標達成に向けて一定の進捗が

みられる一方、クールジャパンに関する各種取組については、官と

民、あるいは業種間の連携はいまだ十分でなく、単発の取組にとどま

っていることは否めないとの指摘もなされている（「クールジャパン

戦略官民協働イニシアティブ」（平成27年６月17日クールジャパン戦

略推進会議））。 

４ 以上の状況を踏まえ、本調査はクールジャパンの推進に関する政

策・施策を総合的に評価する。 

調 査 項 目 
１ クールジャパンの推進に関する政策・施策の実施状況 

２ クールジャパンの推進に関する政策・施策の効果の発現状況 

調査等対象機関 
内閣府、総務省、外務省、財務省、文部科学省、農林水産省、経済産業

省、国土交通省、環境省 

関連調査等 

対 象 機 関 
独立行政法人、都道府県、市町村、関係団体等 

調査実施時期 平成28年４月～平成29年３月（予定） 

担当評価 

監視官等 

財務・経済産業等担当評価監視官 

管区行政評価局等 
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